Exame de BDireito dos Contrates 1
Regéncia: Prof. Doutors Ana Perestrelo de Oliveira

Duracio: 90 min.

Parte | ~ Caso pratico

540 Lourenco, S.A., € uma empresa portuguesa que se dedica & comercializagio de vestuario de
luxo. A Sociedade pretende modernizar a sua atividade e apostar na divulgacio dos seus produtos
nas redes sociais. Para o efeito, em 2023, contrata, por dois anos, os servigos da consultora Gurus
do Marketing, Lda., que se distingue no territorio nacional pelas campanhas de publicidade pouco
ortodoxas.

No contrato de prestacdo de servigos celebrado, foram estabelecidas, entre outras, as seguintes
clausulas:

Clansuia 7

O incumprimento das obrigagles previstas neste contrato ndo dara lugar, em caso algum, a
resolugdo do contrato.

[-..]
Clansula 8

1. As partes devem cumprir as suas obrigacSes ainda que eventos futuros tornem o cumprimento
do contrato mais oneroso do que se podia razoavelmente esperar no momento da sua
celebracéo.

Sem prejuizo do nimero anterior, as partes estfdo obrigadas a renegociar de forma a
estabelecer novos termos contratuais, quando:

a. o cumprimento das obrigacGes por uma das partes se tornou mais oneroso devidoe a
um evento que afete substancialmente a economia do contrato ¢ o equilibrio das
prestagdes contratualmente assumnidas; e

b. o evento ou suas consequéneias nfio poderiam ter sido razoavelmente evitados ou
superados.

Se as partes ndo tiverem sucesso em acordar novos termos contratuais conforme previsto no
niimero anterior, a parte que invocar esta Cliusula podera resolver o contrato; todavia, nfo
poder4, sem o consentimento da outra parte, requerer que um juiz ou arbitro o adapte.
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Em margo de 2024, com o acréscimo da notoriedade da S#o Lourenco, S.A., uma das suas
principais concorrentes, a Luis Valentino, S.A., propde a aquisi¢3o da primeira empresa por 10
milhGes de euros. A oferta foi prontamente aceite pela Sfo Lourengo, $.A., mas o contrato nfo
produziu, desde logo, os seus efeitos tipicos, pois era necessario notificar a operagdo de
concentragio & Autoridade da Concorréncia. Para acautelar situagSes que podiam abalar a
rentabilidade do negdcio, a clausula 13.° do contrato de compra e venda dispunha o seguinie:

Claupsula 13.%

1. Uma alteragio material adversa corresponde a um evento, mudanga ou ocorréncia que,
individualmente ou em conjunto com qualquer outro evento, mudanca ou ocorréncia, produz



ou que razoavelmente ¢é suscetivel de produzir um efeito material adverso no negdcio,
condicdo (financeira ou outra), resultados operacionais, ou de afetar a capacidade de uma das
partes cumprir as suas obrigacSes ao abrigo do presente contrato.

2. Verificada uma alteracBio material adversa, a parte afetada podera exigir a reducio
proporcional do preco ou resolver o confrato, se o evento colocar em causa de forma
substancial o fim ou a rentabilidade do negécio.

Considere e responda as seguintes questdes de forma fundamentada e completa:

L. Em abril de 2024, a S3o Lourengo, 8.A., ¢ envolvida numa acesa polémica nas redes sociais.
Os internautas acusam a empresa de plagiar sistematicamente as publicagdes da marca
Barcelos.

Como quem gere as redes sociais e faz as publicagGes € a consultora, a 330 Lourengo pretende
resolver o contrato de prestagfo de servigos, invocando perda de confianca.
O negocio poderd cessar, ndo obstante o que dispde a clausula 7.% (5 v,)
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Em maio de 2024, metade dos trabalhadores dos Gurus do Marketing, 1.da., abandonaram a
empresa e emigraram para a Suica. Em consequéncia, a consultora propde a utilizagfo de
inteligéncia artificial para a criacio de publicag@es nas redes sociais ou, em alternativa, um
incremento consideravel do preco contratual para assim contratar novos trabalhadores.

As partes, porém, nfio conseguem chegar a um consenso sobre a modificacio do negdcio.
A empresa de marketing pretende agora exigir uma indemnizagéo pela violagdo da cidusula
9.%. Por seu lado, a Sdo Lourenco, S.A., argumenta que nenhuma das propostas apresentadas
era vantajosa para si e que a clausula 9% € invalida por violacdo de norma imperativa.
Cuid iuris? (3 v)
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Na sequéncia da polémica nas redes sociais, a Luis Valentino, S.A., resolve o contrato de
compra e venda de agGes.

A S8o Lourengo, 5.A., considera a resolugio ilicita e argumenta que se verificou efetivamente
uma diminuicdo no nimero de vendas, mas que o decréscimo néo foi expressivo e que durara,
no limite, mais wm par de meses. Diz ainda que a polémica poderd ser muito Util para a
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rentabilidade da empresa nos proximos anos, afinal este fendmeno viral permitiu que todos
conhecessem a marca Sio Lourenco.

Admita que a Sdo Lourengo consegue demionstrar que a polémica ndo afetard negativamente
a reputagdo e a rentabilidade da empresa a médio e a longo prazo, ¢ pronuncie-se sobre @
licitude da resofugéio. (5 v.)
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Parte Il - Pergunta teorica

O automatismo inerente aos Smart Contracts dispensa a intervencio do Direito e dos seus nieios
de tutela.
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